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Fondată în 2001, Line-
lla este una dintre primele 
reţele de magazine apărute 
pe piaţa locală. Primul an 
a fost marcat de deschi-
derea primului magazin 
tip deservire la tejghea în 
sectorul Ciocana. Cu timpul 
afacerea a luat amploare 
datorită gestionării eficiente 
şi amplasării avantajoase 
a magazinului, ceea ce a 
şi făcut ca fondatorii să se 
gândească  şi la extindere. 
Astfel au început să caute 
locaţii pentru noi magazi-
ne şi să studieze o metodă 
nouă de organizare a proce-
sului de comerţ – autoser-
virea. Ca rezultat, în anul 
2004 au fost deschise trei 

Zece ani de succes cu Linella

Multă lume bună şi invitaţi de seamă au venit să ridice 
un pahar de vin în cinstea celor zece ani de activitate 

ai companiei Linella. Îmbrăcată în haine de sărbătoare, 
echipa Linella a savurat alături de oaspeţi momentele de 
bucurie prilejuite de cele mai calde cuvinte şi felicitări, 
de buchetele de flori care le-au încununat succesul şi 
sărbătoarea. Printre cei invitaţi s-au numărat: Ministe-
rul Economiei şi Comerţului, instituţiile financiare, ad-
ministraţia publică locală, reprezentanţii celor mai mari 
reţele de comerţ din Moldova, furnizorii de produse ali-
mentare, precum şi instituţiile de învăţământ. Festivita-
tea a avut loc în incinta Complexului „Moldexpo”, într-o 
ambianţă deosebită şi reconfortantă, pe al cărei fundal 
oaspeţii au ciocnit paharele şi s-au bucurat alături de 
gazde. Discursul de felicitare al moderatorului a fost 
succedat de postarea unui filmuleţ cu mesajul directoru-
lui executiv al companiei Linella, Nicolae Pojoga, care 
le-a mulţumit tuturor partenerilor pentru sprijinul şi 
loialitatea de care au dat dovadă în acest răstimp. Tema 
principală care i-a adunat pe toţi a fost „Parteneriat re-
ciproc avantajos pentru o dezvoltare durabilă”. În cadrul 
întrunirii a fost menţionată şi analizată importanţă 
aportului social adus de către Linella. A luat naştere şi 
o nouă misiune a companiei Linella: „Să contribuie la 
dezvoltarea social-economică a RM”.

magazine de tip autoservire, 
câte unul la fiecare trei luni. 
Astfel, compania şi-a înce-
put anul de activitate cu 20 
de angajaţi ajungând la sfâr-
şitul lui 2004 cu aproxima-
tiv 100 de oameni. În 2006 
a fost deschis încă un nou 
magazin de tip autoservire 
în sectorul Buiucani, care 
în acest moment este şi cel 
mai mare din toată reţeaua 
Linella. Doi ani mai târziu 
se mai deschide un magazin 
Linella în sectorul Botanica. 
Anul 2009 este marcat prin 
deschiderea unui alt maga-
zin, de tip expres în sectorul 
Ciocana al capitalei. Încă 
alte patru magazine au fost 
deschise în anul 2010, în di-

verse sectoare ale oraşului. 
În prezent, reţeaua Linella 
cuprinde nouă magazine 
în oraşul Chişinău şi unul 
în Teleneşti. Actualmente, 
echipa Linella numără circa 
500 de profesionişti. 

Directorul 
executiv al com-
paniei Linella, 
Nicolae Pojoga, 
a spus că succe-
sul companiei 
se datorează 
în exclusivi-
tate clienţilor, 
cărora le aduce 
sincere mulţu-
miri. „Pentru 
compania 
Linella, cum-
părătorul este 
esenţa, valoarea 
corporativă de 
bază, nucleul 
în jurul căruia 
compania există 
şi îşi desfăşoară 
activitatea zi de 

zi. Nu în ultimul rând este 
succesul echipei noastre, 
care pe parcursul unui 
deceniu a dovedit că poate 
face faţă cerinţelor econo-
miei de piaţă, concurenţei 
şi este capabilă să satisfacă 

societate

aşteptările clienţilor noştri. 
Astfel am reuşit să ajungem 
la acest moment foarte im-
portant – zece ani de activi-
tate”, a menţionat directorul 
executiv. El a mai spus că 
deşi 90% din companii îşi 
sfârşesc activitatea în primii 
zece ani, din cauză că nu au 
o misiune clară a activităţii 
pe care o desfăşoară, echipa 
Linella a depăşit această 
barieră, iar asta datorită fap-
tului că a înţeles pe deplin 
care este misiunea ei. 

„Hai să fim 
mai buni!”

“În anul 2007 a fost defi-
nitivat sloganul companiei 
– „Hai să fim mai buni!”. 
Şi am devenit mai buni 
în prospeţime, varietatea 
produselor, la preţuri, în 
comercializarea produselor 
autohtone. El este crezul, 
călăuza care ghidează 
întreaga echipă, în raport cu 
clienţii, partenerii şi colegii. 
Este exemplul şi motivaţia 
perfectă pentru a tinde spre 
rezultate mai bune atât în 
cadrul companiei, cât şi în 
afara ei. Datorită sloganului 
nostru, credem că vom con-
tribui la un viitor prosper 
pentru societatea noastră”, a 
remarcat directorul. 

La 17 octombrie, Linella 
a sărbătorit 10 ani de acti-
vitate prosperă, 10 ani de 
înţelegere, 10 ani de succes. 
Toate acestea se datorează 
faptului că echipa de la 
Linella acordă prioritate 
calităţii şi prospeţimii 
produselor, oferite clienţilor 
într-o atmosferă specifică 
naţională, destinată să asi-
gure confort şi acces direct 
la toată gama de mărfuri. 
Linella continuă să se axeze 
pe calitate, diversitate, de-
servire calitativă şi preţuri 

avantajoase, pe deschiderea 
şi dezvoltarea magazinelor 
noi, pentru a oferi clienţilor 
un shopping cât mai plăcut. 

„Linella, sortită 
succesului!”

Prezent şi el la eveni-
ment, viceministrul Econo-
miei, Sergiu Cioban, a ţinut 
să felicite echipa companiei 
Linella urându-i ani lungi. 
„Domnule director, stimaţi 
invitaţi, vă spun cu toată 
sinceritatea că aici am găsit 
o echipă extraordinară, care 
promovează un manage-
ment responsabil. Este o 
echipă care vine nu doar să 
implementeze modele noi 
de management, ci vine şi 
cu o cultură foarte înaltă. 
Ei propun un business care 
seamănă cu un mini-plan 
de guvernare al unei ţări ce 
include educaţie, tineret, 
dezvoltare etc. Cu prilejul 
celor zece ani de activitate, 
vă felicit cordial, dorindu-
vă mulţi ani!”, a spus Sergiu 
Cioban. 

La rândul său, vice-
preşedintele „Moldin-
conbank”, Vitalie Groza, 
a mulţumit gazdei pentru 
invitaţie şi de asemenea a 
adresat o felicitare. „Este 
o onoare să fiu prezent 
la această dată jubiliară a 
unui client precum Linella, 
fapt pentru care îi mulţu-
mesc. Linella este sortită 
succesului, iar asta pentru 
că echipa companiei a 
reuşit să îmbine perfect 
entuziasmul tinereţii ei cu 
conservatorismul rezonabil 
al celor mai în vârstă, ceea 
ce a şi adus performanţa 
acestei companii. Mult 
succes şi de acum încolo!”, 
a remarcat Vitalie Groza.

Nadia Tătaru


